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Proyecto escolar. Desarrollo de Productos con Investigacién de Mercado
Antecedentes

Anteriormente la gente contaba con mas tiempo disponible para hacer las cosas con mas
calma, pero las condiciones de vida en la actualidad orillan cada vez mas a la sociedad a
actuar de manera rapida en todas sus actividades y tiende siempre a la buisqueda de
comodidad.

Esto se debe, por un lado antes las mujeres eran discriminadas y no se les permitia hacer
muchas cosas, entre ellas trabajar, cosa que ahora es totalmente diferente. Las
aportaciones femeninas a la economia doméstica son cada vez mas importantes.

Hoy en dia hay muchas familias en las que tanto hombres como mujeres trabajan y buscan
tener el mayor tiempo posible para disfrutarlo con sus hijos y, al mismo tiempo, no perder



la importancia de convivir en familia. Esta situacidon exige, como consecuencia, mas
independencia por parte de los hijos.

También se debe a una serie de cambios en la sociedad mexicana en los Ultimos afios:

Divorcios aumentaron un 40% aproximadamente.

En los afios 90’s cerca de 1 de cada 2 hogares registraba ingresos monetarios
provenientes del trabajo femenino; en 2005 esta situacion se observé en 2 de cada
3 hogares.

Se ha incrementado la proporcién de los hogares donde la aportacion monetaria
de las mujeres es la fuente principal de ingresos (de 9.9% en 1992 a 15.2% en
2005).

La proporcion de hogares en los que el ingreso de las mujeres es la Unica
contribucién econdmica crecié alrededor de 30% en el mismo periodo,
representando en 2005 al 13.7% de los hogares.

Objetivo

Crear un producto versatil que satisfaga las necesidades actuales de comodidad vy facilidad

y brinde seguridad a los nifios a la hora de preparar los alimentos de manera

independiente. Ademas, que promueva la convivencia familiar.

Metodologia

Investigacidon de mercado: realizamos un muestreo a base de 200 encuestas y sesiones de

grupo para saber las preferencias de consumo y sabor de nuestro mercado objetivo, para

asi, poder presentar nuestra barra untable en un mercado consumidor mds confiable.

Resultados

Conforme a estudios realizados anteriormente, podemos saber que UNTADITA serd un

producto exitoso, viable econémicamente, deseado y por lo tanto realista.
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